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Agenda

Das haben wir heute vor

O 1 Warum wir uns genau jetzt mit Nachhaltigkeit beschaftigen
02 Nachhaltigkeit; was bedeutet das noch mal?
03 Nachhaltigkeit in Bayern und Blick ins Projekt

04 Was das genau bedeutet: Mal3inahmen und Beispiele

O 5 Ausblickc so geht es weiter
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traditionell anders Bayern

— ‘/

Die Zelt ist reifer denn e

Warum wir uns genau jetzt mit
Nachhaltigkeit beschaftigen (missen)



Angebote in guter Qualitat Biyern

‘/

Wie kdnnen wir das Angebot in guter Qualitat bei gleichzeitiger Wirtschaftlichkeit aufrecht erhalten?

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress p‘ 4



Immer mehr Menschen sind auf der Suche

Ein gutes Zeichen oder Herausforderung?

Der steigende Wunsch nach dkologisch- und sozialvertraglichem Urlaub

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren
Quelle: Reiseanalyse 2013 - 2022, FUR; Dargestellt sind Werte zur Zustimmung ,stimme voll und ganz zu/stimme z2u"

Mein Urlaub soll
80% v moglichst
68% sozialvertraglich sein.

70%

50%

e
60% Q.O Mein Urlaub soll méglichst

0 okologisch vertraglich,

43% ressourcenschonend und
40% umweltfreundlich sein.
30%
20%
10% w== Okologisch ODER sozial
Jan 13 Jan 14 Jan 15 Jan 16 Jan17 Jan18 Jan1g jan20  Jana Jan 22 === Okologisch UND sozial

Beim Thema Nachhaltigkeit und Urlaubsreisen sind sowohl 6kologische als auch soziale Vertraglichkeit fir die Reisenden relevant. Der Wunsch nach nachhaltigem Urlaub steigt in der Bevolkerung
weiter an. Im Januar 2022 mochten 68% der Bevolkerung gerne entweder umweltvertraglich oder sozialvertraglich reisen. 43% mochten sowohl umwelt- als auch sozialvertraglich reisen.

VIR DATEN & FAKTEN 2022

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress p‘
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Das Thema Nachhaltigkeit beschaftigt die Milieus

Allerdings auf ganz unterschiedliche Weise

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress p‘



Aber was ist mit der AttitudeBehaviourGap? Bayern
1 {tS g2t Syniemand vallKnEhr dafiihadsgeben oder Verhalten andern




Und was ist mit den CorondlachhotEffekten?

Wunsch nach Zerstreuung und Erlebnis wachst

L~Angesichts der Corona-
Pandemie versplre ich einen
groBBen Freiheitsdrang und freue
mich, bei Urlaubsreisen im Jahr
2021 endlich wieder
rauszukommen.”

2022: 41%
2021: 42%

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress p"

LAngesichts der Corona-
Pandemie und der gegen sie
ergriffenen MalBnahmen habe ich
keine Lust, mich mit Reiseplanen
zu beschéftigen.”

2022: 31%
2021: 44%

Bayern

,lch mochte in diesem Jahr
unbedingt reisen, sofern es
irgendwie geht. Dazu bin ich
notfalls auch bereit, in Lander
und Regionen zu reisen, die
sonst nicht meine erste Wahl
waren.

2022: 41%
2021: 33%

Quelle Reiseanalyse 2022, Post COVID Modul,
Herausgeber: FURForschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e. V.



Alte Muster kommen zuruck

Erleben wir die Wiedergeburt des Massentourismus?

Die Angst ist
raus.

In 2021

...waren noch “Schutz vor
Ansteckung” und “Offizielle
Reisewarnungen” vorne.

REISEPULS

DEUTSCHLAND _JJV_

Reiseentscheidende Faktoren 2022

Wetter/Klima am Reiseziel

Pre

; der Reise

Erlebnisse und Aktivitdten am Reise

Gute Erreichbarkeit des Reisziels

Ausreichender Schutz vor Ansteckung

Art der zur Verflgung stehenden Unterkinfte

Flexible Stornierungsmdéglichkeiten

Offizielle Reisewarnungen

Transparente Sicherheitsinformation des/de...
Zur Verfugung stehende Zeit, Anzahl Urlaub...

Ausreichend medizinische Versorgung vor O...
Vertrautheit und Kenntnis des Reiseziels

Bewertungen (z.B. im Internet)

Noch unentdecktes Reisezie

Nachhaltigkeit der Reise und des Rei
Politische Verhéltnisse am Reiseziel
Empfehlungen von Freunden/Bekannten
Image des Reiseziels

Eine klimaneutrale Anreise

Gute Fotospots (z. B. flr soziale Netzwerke,...

Quelle: ReisePuls Deutschland 2022. destinet.de. Feldzeit: 15./16. Dezember 2021.
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cnosen

> cnosen more n‘:»,“l

s chosen more often as best than as worst. Negative score: an item
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& score the more important/preter
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Klimawandel verandert die Dringlichkeit Bayern

Und sorgt fir neue Dynamik

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress p‘ 10



Die Diskussion wird dadurch verkurzt Bayern

Denn das grof3e Ganze darf nicht aus dem Blick geraten

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress p‘ 11



traditionell anders Bayern

traditionell >

02

Nachhaltigkelt- was bedeutet

das noch mal?
Ein Blick auf die Grundlagen

12
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Denn da steckt mehr dahinter!

Okologie

A Ressourcen
Management

A Nachhaltigkeit ist mehr als ein dkologisches Produkt

A Sie bezieht unser komplettes Handeln mit ein, in den
: A Schutz von Natur " :
Bereichen und Landschaft Okonomie

A Okonomische
Sicherung

A OkonomischeNachhaltigkeit Manage A Lokaler
ment Wohlstand

A OkologischeNachhaltigkeit

A SozialeNachhaltigkeit

A Nur eineintegrierte Betrachtungst langfristig
vielversprechend!

Soziales
A Kultur und Identitat

A Gemeinschaft
und Lebensqualitat

_ . _ . | 66Af Rdzy3d o6+ aASNI | dzF RSY [SAGFERSY abl OKKI
© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress s&‘ Deutscher Tourismusverband e. V., 2016 13



...und bendtigt iImmer neue Gedanken

Denn Rahmenfaktoren andern sich stetig

IM JAHR 2040

BRI =3

L LN 4
IMPULSE FUR DIE ¢
TOURISTIS( E ZUKUNFT w¥al

ALFRED BAUER
MARCO A. GARDINI
GUIDO SOMMER
ALEXANDER FINK

Hochschule 3
Kempten
Tourismus ) 1 g

RealizingProgress p‘

NACHHALTIGE
BERGSTEIGERDURFER

+0ia Infrastruktar is1 an der Kapazitatsgrenzes, sagt DAV
Sprecher Thomas Bucher. |.] »Die spannends Frage wird sein:
Wik machen wir g5 In Fukuedt, dass das alles nicht auf Kosten
dar Umwelt and der Einheimischen goht.e [.) Der DAY setxt
auf Projakte wie aia Bergstaigerdarier m1 racshaltigem Tow:
rismus atna news Lifts und Hoteloergen.

Dobel, 5., G, €., sugsburger-allgemeine de vom 03.10.2019

RUHE UND ABGESCHIEDEN-
HEIT ALS TREND

Die neve Generalion von Resenden 5L slets aul der Suche
nach unvergesslichen Edebnissen. Moteiziele fernab des Mas-
sentourismus slehen dabe ganz uben aul frer Liste. Des ceigl
aine .| Analyse der Suchdaten aul Hotals,com, [ | Dis Daren
asieren auf Keywirlem, die in den Gastebeweriungen sul
Hatels.com gefunden wirden

tophotel.de vom 28.8.2018

SANFTER TOURISMUS -
DORFSCHONHEIT

Ramsau im Berchlesgadener Land sucht seinen eigenen Weg
m Towismus. Statt auf Scheeekanonen und Spektatel setzt
et Ort aul die Rshe der Nater, aul Wanderurgen und Berglou-
ren. [..| Einen schnelien Effekt erwarten weder der Tourismus-
chel rech der Birgermeister, aber eine Basis lir die Zukunf.
Effem, M., sueddeutsche.de vom 27. 03 2015

sKlimawandsi ist nicht mess in dar Zutunft, or ist schan
i, Wokssl das, was wir [erat arleban, nur eln dlainer
Worgeschmack ist. [ ] Wir milssen jett radikal umdan
keen — und davan ist die Branche weit entfemt.« (Stefan
Gbssling)

Maier-Albang, M., sueddeutsche.de vom 10.03.2020

Bayern

CARSHARING IN BAYERN:
VIELE WEGE EIN ZIEL

ver s 2um Lebensgelhl von Grodstidiarm oy passen.
. Dere auch i klsineren Stidten, Stadtteilen und oo dem
i1 das Autoteilen. Allerdings sieht das Angebot dort villig
*Wir wollten den Birgern zrigen, dass moderne Fortbews-
gungsittel auch im landlichen Raum miglich sind.e (Aleksandra Weigel
Landatsamt Wunsiedel)

Brand, C., br.de vom 18.02.2020

Carsharing schei
Stimmt nur zur

OKOLOGIE UND OKONOMIE

——___IM EINKLANG

Bayern soll bis 2040 das erste klimanewtrale Bundesland in Deutschland
warden. [ Die Staatsregierung will damis auck scheeller sein als der Bund,
der sich das Jahr 2050 als Marke vorgenommen hat. [...] Als wichtigste
Aufgabe nannte Ministerprasident Soder, die Klimaplane misstea mit
der Konjunkiur verzahat werden. Nur wenn sich Skalogie und Gkonomie
erginzten, kinnten die Klimagicle auch bei einer sich abschwachenden
Wirtschaft erreicht werden.

Wittl, W., sueddeutsche de vom 30.07.2019
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Die globalen Ziele sind definiert

Die Ziele fur nachhaltige Entwicklung der vereinten Nationen

e ENTWICKLUNG

KEINE

KEN GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE GESCHLECHTER: SAUBERES WASSER
ARNUT HUNGER WOHLERGEHEN BLDUNG GLEICHHE UNDSANITAR
ENRICHTUNGEN
7 BEIAMLBAREUND MENSCHENWORDIGE INDUSTRE, 10 Mo AGHHALTI 19 Mot
1 SAREREENERSIE ARBEITUND INNOVATION UND UNGLEIGHHEITEN STADTEUND KONSUM UND
| WIRTSCHAFTS INFRASTRUKTUR GENEINDEN PRODUKTION
K, WAGHSTUM

B (:N:)

1 LEBENUNTER 1 LEBEN 1 FRIEDEN, 1 PARTNER-
GERECHTIGKEIT SGHAFTEN

UND STARKE 2URERREIGHUNG
INSTITUTIONEN DERZELE EE:II'-FHI;(E% Lo

f*-’ @ ENTWICKLUNG

1 MASSNAHMEN ZUM
KLIMASGHUTZ

=

4

ol

Abbildung: Vereinte Nationen,
) ) ) o abrufbar unterhttps://17ziele.de/downloads.htm|
© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress p‘
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traditionell anders Bayern

I \/

Nachhaltigkeit in Bayern

Blick ins Projekt und was es flr uns bedeutet

16



Ein gemeinsames Verstandnis und ein gemeinsamer WegBa\y/em

Unser tibergeordnetes Ziel

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress p‘ 17



Nachhaltigkeit wird ganz unterschiedlich verstanden

Jede*r hat ein eigenes Bild v
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Wir brauchen einen Zugang, der wirklich zu Bayern paSSt!Baﬁn

Anstatt eine allgemeingultige Definition

< ST

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress s&‘ 19



Unser Verstandnis des " =
nachhaltigen Wegs flr Bayern =

Um Nachhaltigkeit als Chance zu nutzen

Sozialesind Okonomischedesser betonen

>\

Unserelebenswerte Heimabewahren

>

Im Schulterschlussit der lokalenPolitik agieren

>\

Gasteund Einheimischagleichermal3en in den Blick
nehmen

>\

Ein gemeinsamer Wedpei dem wir zusammenarbeiten
und alle Unterstlitzung erhalten

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress ?‘




Der Tourismus iIst aktiver Gestalter dafur!

Selbst Veranderung bewirken anstatt nur zu reagieren

-~
.

z.‘ >
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Erarbeitung einer Vision Bayern

Fur nachhaltige Destinationsentwicklung in Bayern

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 2022stellt in Zusammenarbeit mRealizingProgress p‘ 22



Bayern

Vision flir nachhaltige
Destinationsentwicklung

Wir sind glaubwiirdige Zukunfts-
und Lebensraumgestalter*innen.

Wir ubernehmen Verantwortung fiir das
Allgemeinwohl in unserer lebenswerten Heimat.
Damit bewahren wir auch in Zukunft das
bayerische Lebensgefiihl und eine
hohe Lebensqualitat flir Einheimische und Gaste.




