Mull, lecken unb

Nachtschwirmerlarm?

Keineswegs nehmen wir mit dem Tourismus einhergehende Erscheinungen und
Effekte auf die leichte Schulter. Zuvorderst Qualitat, nicht Quantitat ist die Devise
der Tourismusarbeit. Deswegen distanzieren wir uns auch von Angeboten, die
dem Niveau Bambergs nicht gerecht werden. Hierzu gehdren beispielweise soge-
nannte Blerblkes oder ausufernde Junggesellenabschiede.

Die veranderten Lebensgewohnheiten, wie das
Ausgehverhalten junger Leute und die nachtli-
chen Rauchertreffs vor den Lokalen produzieren
unliebsame Effekte, die allzu gern aber zu Unrecht
den Touristen angelastet werden. Auch die Be-
gleiterscheinungen der standig zunehmenden
Eventisierung werden oftmals auf dem Riicken der
Besucher ausgetragen. Das ist kein fairer Umgang
mit unseren Gasten.

haben die Bamberger
.vom

ten Bamberg lebendig, jung und in Bewegung. O
Ohne florierenden Tourismus gabe es eine grof3e Bandbreite von

Maoglichkeiten nicht: Standige traditionelle aber auch neue Kunst- und C
Kulturangebote, die entspannende Atmosphare der StraBencafes und

die gastronomische Vielfalt, die abwechslungsreichen Einkaufsmog- q
lichkeiten und vieles mehr.

Es konnte auch anders sein: Tristesse statt Heiterkeit im Stadtbild, m
marode historische Bauwerke, gahnend leere FliBgdangerzonen =
und Geschafte...

Tourismus nutzt der Stadt und ihren Bewohnern, jeden Tag!
Und niemand kann wollen, dass unsere Altstadt zum Museum
mutiert. Bamberg muss ein quirliges, lebendiges Weltkulturer-
be bleiben, an.dem Biirger wie Besucher sich erfreuen.

Tourist in der eigenen Stadt

Machen Sie mal ein Kulturwochenende BAVIBERG, ord
mit der BAMBERGcard! -

An drei aufeinander folgenden Tagen Museen besuchen, l&._.
eine Stadtfiihrung mitmachen, die Stadtbusse nutzen und *

vielerlei ErmaBigungen in Theatern und weiteren Einrich- “. J
tungen nutzen. Kostet (ibrigens NUR 12 € pro Person.

Sie mochten weitere Anregungen? Dann schauen Sie einfach mal bei uns vorbei,

in der Tourist Information oder auf unserer Website www.bamberg.info
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Mit unserer Arbeit fiihlen wir uns unserer herrlichen Stadt verpflichtet. Unsere Auf-
gabe ist die Tourismusforderung, wir stellen Bambergs Attraktivitatspotentiale her-
aus, motivieren zu Entspannung und Urlaub in Stadt und Umland. Und viele Men-
schen lassen sich darauf ein und genieBen bei uns die wertvollste Zeit des Jahres.

Bamberg investiert bewusst in den Tourismus, denn er ist nachhaltig - aber er
braucht auch ein solides Fundament: Das ist zum einem die Stadt selbst und zum
anderen sind es die Burgerinnen und Buirger. Und die Bamberger, wenn auch nicht
alle, schatzen die Besucher, sie treten ihnen freundlich gegentiber, geben Auskiinf-
te, zeigen Ortsunkundigen den Weg und leisten sogar Lotsendienste - wenn je-
mand wegen Umleitungen oder Baustellen sein Hotel nicht mehr findet. Die Blrger
pragen das liebenswerte Bild der Stadt, sie sorgen dafiir, dass die Stadt besuchens-
wert und lebensfroh bleibt, indem sie Gaste freundlich behandeln und Ihnen ein
Gefuhl des Willkommenseins vermitteln. So halt, wie wir alle in unserem Urlaub
auch gerne behandelt werden.

Bamberg genieflt einen ausgezeichneten Ruf als weltoffene und gastfreundliche
Stadt, den es zu bewahren gilt. Mit ein bisschen Toleranz lasst es sich gut leben mit
der Menge an Besuchern die wir haben und -nach einem turbulenten Gartenschau-
jahr- hoffentlich auch weiterhin haben werden.

Ihr
BAMBERG Tourismus & Kongress Service

il

Der BAMBERG Tourismus & Kongress Service

ist die Tourismuseinrichtung der Stadt Bamberg. Im Besucherzentrum in der
Geyersworthstral3e kimmert sich ein Team von rund 20 Beschaftigen um die
Tourismusférderung, Stadtfiihrungen und Umlandtouren, Ubernachtungen,
Individual- und Gruppenreiseprogramme, Kongressorganisation, Tourist Information
und vieles mehr.

BE1BAMBERG

Tourismus & Kongress Service

Geyersworthstral3e 5 - 96047 Bamberg
Tel.: 0951/2976-200 - Fax: 0951/2976-222
E-mail: info@bamberg.info - www.bamberg.info

Tourlsmus

_ in Bamberg

,,Zauberhaft, wunderschén, eine
tolle Stadt” — so oder ahnlich brin- ‘
gen die vielen Gaste und Besucher '
Bambergs ihre Begeisterung zum e
Ausdruck. Menschen aller Nationen,
jung und alt, einzeln oder in Grup-

pen bevolkern StraBen und Platze,

sie bestaunen Bauwerke, besichti-

gen Museen und Kirchen, besuchen
Theater und Konzerte und genieBen [/
Gutes aus Kiiche und Keller. 4'Hl :

Bamberg lebt mit und vom Touris-
mus. Das bedeutet auch, dass wir
unsere Stadt mit Vielen teilen miis- | IF:
sen. Je nach Blickwinkel sind Wahr- S8
nehmung und Einschatzung des o
touristischen Geschehens allerdings =
unterschiedlicher Natur. !
|
Warum braucht Bamberg den Touris- ==
mus? Wo sind Problemfelder? Und

wer hat eigentlich etwas davon?
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Immer mehr
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ute, denn er schafft und
_ atze, fordert die Investitionsbe-
E und tragt vielfach zu Angebots- und
Qualitétsverbesserungen bei.
B
~ Die neue Studie Wirtschaftsfaktor Tourismus in Bamberg” bezif-
fert die Umsétze fiir das Jahr 2010 auf 225 Millionen €. Geld, das

viert 1ch dlese Zahl se r sc neII flr den Wirtschaftskreislauf in Bamberg lebensnotwendig ist.
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Ubernachtungen und Ankiinfte 2007 - 2011

Tagestouristisches Aufkommen Touristischer Bruttoumsatz

Ubernachtender Tourismus Tagesbesucher
i 74,2 Mio € 151,2 Mio €
280.397 bilQn? Miinchen , ;
6862 Niirnberg M.l:jnchen 91,5 M?Ilﬁonen !
r— Nirnberg 35,0 Millionen
Wirzburg 12,0 Millionen
7o 807raa8 - Bamberg Bamberg 6,3 Millionen

Ubernachtungen " \
385.966 B Géasteankiinfte Coburg 3,2 Millionen

50,9%

100.000 200.000 300.000 400.000 500.000 Datenquelle: Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches Institut fiir Fremdenverkehr, Miinchen

e Gastgewerbe s Einzelhandel — Dienstleistungen

114,6 Mio €

. \ . 5 ) F. b
dieimTou-
sind, haben genau diese

: 3 ]
.fu-m Iche rlﬂlkung werden die Gaste
: Ze zu en ken -und
o[ salsonalen Schwerpunk-
n mig';es getan. Der Michelsberg,

k hr d tn sind solche Areale, die
zielten Angebote 1t=f A VIta 1s Gastebewusstsein gerlickt

werden. _.'_1'

Auch die Tourlsmuskooperatlon mit dem Landkreis hilft, Besucherstréme
zu verteilen, denn die Bewerbung der Angebote des Bamberger Landes
verlockt zunehmend zu Ausfliigen in die nahe Umgebung. Durch das
neue Buskonzept aus dem Jahr 2010 ist zudem eine Routen- und Parkie-
rungsfihrung umgesetzt, die Reisebusse fast ganzlich aus der Innen-
stadt heraushalt.

Nattrlich werden die herausragenden Sehenswirdigkeiten als
~,Magneten” weiterhin im Fokus des Besucherinteresses stehen. Mit
einem ausgeweiteten Aktionsradius der Besucher wird aber auch
eine Entlastung in der Altstadt einhergehen und zugleich eine
bessere ,Vertraglichkeit” der Besucherstrome erreicht.

Jobmotor Tourismus

Studie sind die mit dem Tourismus

- ichtiges Ergebnis der .
Ein auBerst wichtiges Erg hiftigungseffekte. Demnach sichert

in Bamberg einher gehenden Besc

der Tourismus Einkommen, aus dem sie

ihren Lebensunterhalt bestreiten kénnen. Der Jobrnot(.).rTom:jr_lsm.u:1 :
schafft und sichert also viele ortsgebundene Arbeitsplatze, die nic

nach Osteuropa oder Fernost ausgelagert werden kénnen.
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